REKLAMA
WYROBOW
MEDYCZNYCH

co wolno, a czego nie?

nowe obowigzki branzy
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DLACZEGO TEN E-BOOK

JEST DLA CIEBIE?
@

Dlatego, ze zasady dotyczace reklamy wyrobow medycznych stosuje

sie rowniez do (art. 58 ustawy):

reklamy dziatalnosci zawodowej_lub gospodarczej, ktdra

wykorzystuje wyréb medyczny do swiadczenia ustug - w tym

ustug wypozyczania, najmu lub uzyczania wyrobow,

prezentowania wyrobow w czasie spotkan, ktére maja na celu
zachecanie do nabywania wyrobow lub finansowania takich
spotkan,

kierowania do publicznej wiadomosci opinii przez uzytkownikéw
wyrobéw, jezeli otrzymuja z tego tytutu korzysci (influence
marketing),

odwiedzania o0sdb wykonujacych zawdéd medyczny w celu
promocji wyrobow,

sponsorowania targéw, wystaw, pokazow, prezentacji,
konferencji, zjazdow i kongresow naukowych - réwniez dla osob
wykonujacych zawdd medyczny Ilub prowadzacych obroét

wyrobami, oraz prezentowania wyrobow w czasie tych wydarzen,

przekazywania probek w celu promocji wyrobow.
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Nowa ustawa o wyrobach medycznych
obowigzuje od 26 maja 2022 roku. Ma ona stuzy¢

stosowaniu dwdch rozporzadzen:

2017/745 w

wyrobéw medycznych (tzw. Rozporzadzenie

e Rozporzadzenia sprawie
MDR), ktére obowigzuje wprost w krajach
cztonkowskich UE (w tym takze w Polsce) od
26 maja 2021r.,

e a takze Rozporzadzenia 2017/746 w sprawie
wyrobow medycznych do diagnostyki in vitro,

ktore obowigzuje od 26 maja 2022 r.

Jedng 1z istotnych regulacji wprowadzonych
w nowej ustawie sg zasady prowadzenia reklamy
zasady

wyrobéw  medycznych, a takze

sprawowania nad nig nadzoru.
Ustawa podjeta kompleksowga prébe
uregulowania zagadnienia reklamy wyrobéw
medycznych, ktére w przeciwienstwie do
produktéw leczniczych byto, jak dotad, na gruncie

prawa polskiego, nieobjete szersza regulacja.

Dlatego nie mozna przejs¢ obok nowych regulacji
obojetnie, gdyz swoim zakresem obejmujg one
bardzo rozlegty rynek wyrobdow i sg adresowane do
szerokiego grona uczestnikéw rynku takich jak:
producenci, upowaznieni przedstawiciele,
importerzy i dystrybutorzy wyrobéw medycznych,
ale tez do wszystkich tych, ktérzy wykorzystuja
wyroby medyczne w swojej dziatalnosci (lekarze,

lekarze dentysci, kosmetolodzy itd.).

Co istotne ustawa stanowi wyjatek, dotyczacy
reklamy wyrobow rozpowszechnianej przed dniem
wejscia w zycie przepisow dotyczacych reklamy
wyrobow medycznych (tj. od 1 stycznia 2023 roku),
ktéra moze by¢ rozpowszechniana, nie dtuzej niz do
dnia 30 czerwca 2023 roku.

Co istotne - nie ma jeszcze rozporzadzenia dot. zasad
reklamy wyrobéw medycznych - tak wiec dla
wszystkich podmiotéw z branzy medycznej jest to
doskonaty czas na przygotowanie sie do nowej
rzeczywistosci i uwzglednienie nowych regulacji

w strategiach i politykach marketingowych.

Mitej lektury!
Btazej Wagiel



REWOLUCJA W REKLAMIE
WYROBOW MEDYCZNYCH

Nowe rozporzadzenia, procz szeregu nowych obowigzkéw dotyczacych samych wyrobéw medycznych, wprowadzaja

tez zmiany w zakresie ich reklamy.

Rozporzadzenia jednoznacznie (w art. 7) zakazujg uzywania tekstéw, nazw, znakéw towarowych, obrazéw a nawet
symboli lub innych znakéw, ktére moga wprowadzaé w btad pracownika stuzby zdrowia, osobe fizyczng niemajaca
wyksztatcenia medycznego lub pacjenta uzywajgcych wyrobu medycznego co do przewidzianego zastosowania,

bezpieczenstwa idziatania wyrobu.
To nie wszystko.

Ustawa o wyrobach medycznych, ktéra weszta w zycie 26 maja 2022 roku wprowadza dodatkowe restrykcje zwigzane

z reklama wyrobéw medycznych na terenie naszego kraju. Przyjrzyjmy sie temu blizej.

W PRZYPADKU POLSKIEJ USTAWY
O WYROBACH MEDYCZNYCH

ZACZNIUMY OD ROZPORZADZEN.
JAKIE DZIALANIA SA WEDLUG

NICH ZAKAZANE?

e przypisanie wyrobowi medycznemu funkgiji
i wiasciwosci, ktérych wyréb nie posiada,

» wywotanie fatszywego wrazenia co do leczenia lub
diagnozy, funkcji lub wtasciwosci, ktérych wyréb nie
posiada,

* nieinformowanie pracownika stuzby zdrowia, osoby
niemajacej wyksztatcenia medycznego lub pacjenta
uzywajacych wyrobu medycznego
o prawdopodobnym ryzyku zwigzanym z uzywaniem
wyrobu zgodnie z jego przewidzianym zastosowaniem,

e sugerowanie zastosowan wyrobu innych niz te, ktére
zostaty podane jako stanowigce czes$¢ przewidzianego
zastosowania, w odniesieniu do ktérego

przeprowadzono ocene zgodnosci.

DODATKOWO ZAKAZANO:

e wykorzystywania wizerunku oséb  wykonujgcych

zawody medyczne lub podajacych sie za takie osoby lub
przedstawiania oséb prezentujacych wyréb w sposob

sugerujacy, ze wykonuja taki zawadd,

zawierania w reklamie bezposredniego wezwania dzieci
do nabywania reklamowanych  wyrobéw lub
naktonienia rodzicéw lub innych oséb dorostych do

kupienia im reklamowanych wyrobéw,

reklamowania wyrobéw przeznaczonych do uzywania

przez uzytkownikéw innych niz laicy.
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REKLAMA KIEROWANA |
DO PUBLICZNEJ WIADOMOSCI

W ustawie o wyrobach medycznych znalazt sie tez
wymég, by reklama kierowana do publicznej

wiadomosci:

o byta sformutowana w sposéb zrozumiaty dla laika,

e zrozumiate majg tez by¢ sformutowania medyczne i
naukowe uzyte w reklamie, a takze przywotywane
w reklamie badania naukowe, opinie, literatura,
opracowania naukowe i inne materiaty skierowane

do uzytkownikéw innych niz laicy.

Jednoczesnie zgodnie z ustawa o wyrobach
medycznych reklama moze by¢ prowadzona w formie

audiowizualnej, dZzwiekowej lub wizualne;j.

Ustawodaweca uznat, ze reklama moze by¢ prowadzona
wytacznie  przez  producenta, upowaznionego
przedstawiciela, importera lub osoby fizyczne Iub
prawne zestawiajagce  wyroby medyczne lub
sterylizujgce systemy lub zestawy zabiegowe w celu

wprowadzenia ich do obrotu.

W przypadku, gdy reklama bedzie prowadzona przez
inny podmiot, podlega ona pisemnemu zatwierdzeniu
przez ten podmiot gospodarczy. Jednak ostateczng
odpowiedzialno$¢ za zgodnos$¢ reklamy z przepisami

ponosi podmiot gospodarczy, ktéry zleca reklame.

Przewidziano tez wymogi co do przechowywania
dokumentacji zwigzanej z reklama. Podmiot
prowadzacy reklame wyrobu kierowanego do
publicznej wiadomosci musi przechowywac¢ wzory
reklam oraz informacie o miejscach ich
rozpowszechniania przez okres 2 lat od zakonczenia
roku kalendarzowego, w ktéorym ta reklama byta

rozpowszechniana.

Obowiagzek ten dotyczy réwniez podmiotéw bedgcych
wtascicielami mediéw albo nosnikéw gdzie reklama

jest prowadzona.

NADZOR NAD REKLAMA

Nadzor nad reklamg prowadzi co do zasady Prezes
Urzedu Rejestracji  Produktéw  Leczniczych,
Wyrobéw Medycznych i Produktéw Biobdjczych

(dalej jako: "Prezes Urzedu").

Jesli jednak przedmiotem reklamy jest dziatalnos¢
gospodarcza lub zawodowa, w ktérej wykorzystuje
sie wyréb do swiadczenia ustug (w zakresie jakim
dotyczy ona ustug $wiadczonych przy uzyciu
danego wyrobu, w tym ustug wypozyczania, hajmu
lub uzyczania wyrobow) - nadzér ten sprawowany
jest przez:

e ministra wtasciwego ds. zdrowia w zakresie

podmiotéw wykonujacych dziatalnosc lecznicza,
o Gtéwnego Inspektora Sanitarnego w pozostatym

zakresie.

W przypadku naruszen przepiséw dotyczacych

reklamy wyrobéw medycznych Prezes Urzedu

w drodze decyzji administracyjnej nakazuje:

e usuniecie stwierdzonych naruszen,

e zaprzestanie publikacji, ukazywania lub
prowadzenia danej reklamy,

e publikacje wydanej decyzji w miejscach Iub
srodkach masowego przekazu, w ktérych ukazata

sie reklama,

Decyzja administracyjna wydana przez Prezesa

Urzedu podlega natychmiastowemu wykonaniu.

Ponadto reklama nie moze wprowadzaé w btqd co do
zasad i warunkéw konserwacji, okresowej lub doraznej
obstugi  serwisowej, aktualizacji oprogramowania,
okresowych lub doraznych przeglqddéw, kalibracji,
wzorcowan, sprawdzenn lub kontroli bezpieczeristwa
danego rodzaju wyrobéw, w tym co do wymagan
dotyczgcych wyposazenia technicznego podmiotéw
wykonujgcych te czynnosci i kwalifikacji zatrudnionych

w hich 0séb.
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INNE FORMY REKLAMY

Jesli reklama ma by¢ prowadzona w aptekach i podmiotach prowadzacych dziatalnos¢ leczniczj - jej prowadzenie nie
moze utrudnia¢ prowadzonej tam dziatalnos$ci. Ten sam wymoég dotyczy reklamy polegajacej na odwiedzaniu oséb

wykonujacych zawéd medyczny.

Natomiast w przypadku reklamy polegajacej na odwiedzaniu oséb wykonujacych zawéd medyczny bedacych
Swiadczeniodawcg lub zatrudnionych u swiadczeniodawcy w miejscu udzielania $wiadczen zdrowotnych w celu reklamy
odbywac sie moze:

¢ po uprzednim uzgodnieniu terminu spotkania,

e pozagodzinami pracy,

e po uzyskaniu zgody kierownika podmiotu leczniczego lub (w przypadku praktyki indywidualnej) zgody osoby

wykonujacej zawdd medyczny.

NOWE ZASADY REKLAMY WYROBOW MEDYCZNYCH WESZtY
W ZYCIE 1 STYCZNIA 2023 ROKU

- jednak jesli reklama byta rozpowszechniania przed tym dniem - moze

by¢ rozpowszechniana nie dtuzej niz do dnia 30 czerwca 2023 roku.




REKLAMA W SOCIAL
MEDIA. WYTYCZNE
UOKIK W BRANZY
MEDYCZNE]J

Restrykcje  zwigzane z reklamg  wyrobow Rekomendacje powstaty z uwagi na to, ze nie ma
medycznych, to nie jedyne zasady na ktdére musza obecnie przepiséw prawnych, ktére regulowatyby
by¢ przygotowane wszystkie podmioty zwigzane sposdb  oznaczania materiatéw  reklamowych
z branza wyroboéw medycznych i branzg medyczng w mediach spotecznosciowych.

w ogole.

Z drugiej strony obowigzujace przepisy wskazuja
Niedawno Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji wprost, ze jakiekolwiek tresci reklamowe nie moga
i Konsumentow wydat rekomendacje dotyczace wprowadza¢ konsumentéw w btad.
oznaczania tresci reklamowych w mediach
spotecznosSciowych w  przypadku  wspodtpracy Konsument powinien wiedzieé, ze ma do czynienia
z influencerami. z reklama, a obowigzkiem podmiotu
rozpowszechniajgcego reklame jest:
Rekomendacje s3 o tyle istotne, Ze z uwagi na ochrone
konsumentéw i  obowigzek ich  wtasciwego e wyrdznianie tresci reklamowych oraz
informowania o charakterze danej publikacji
odpowiedzialnos¢ w tym zakresie spoczywa zaréwno e odroéznienie ich od materiatéw niekomercyjnych.
na samych influencerach, ale tez na reklamodawcach

i agencjach reklamowych.

Rekomendacje powstaty po konsultacjach

z przedstawicielami branzy influencer marketingu

takich jak: Rada Reklamy czy Zwigzkiem Pracodawcow r 1
Branzy Internetowej i zawierajg wiele wskazowek ml= -I"'T- ) =

dotyczacych sposobdéw oznaczania tresci reklamowych i-
r

i ustalania zasad wspétpracy komercyjne;j.

LINK DO PEENE)J
TRESCI REKOMENDACJI



NIEUCZCIWE PRAKTYKI RYNKOWE

Nieuczciwe praktyki rynkowe jakich dopuszczajg sie

firmy i influencerzy polegaja w szczegdlnosci na:

e zaniechaniu wprowadzajgcym w btad - czyli
pomijaniu istotnych informacji potrzebnych
konsumentowi do podjecia decyzji, co powoduje ze
taki przecietny konsument podejmie decyzje inna,

ktérej w normalnych warunkach by nie podjat,

o kryptoreklamie - czyli wykorzystywaniu réznego
rodzaju ptatnych tresci w s$rodkach masowego
przekazu w celu promocji produktéw lub ustug,
z ktorych nie wynika ze przedsiebiorca zaptacit za

takag promocje,

e nieuczciwej konkurencji - polegajacej na
wypowiedziach zachecajgcych do nabywania
towaréw lub ustug sprawiajacej wrazenie

neutralnej informacji.
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W branzy reklamowej funkcjonuje wiele wspdtprac
komercyjnych, ktére rdéznia sie m.in. sposobem
zawarcia umowy, forma wynagrodzenia czy wptywem
reklamodawcy na publikowane tresci. Niezaleznie od
tego kazda reklama bez wzgledu na jej forme powinna
wyraznie odrézniac sie od informacji neutralnej. Nie ma

znaczenia przy tym czy:

e reklama zostata zawarta z agencja w formie
pisemnej, podczas rozmowy z influencerem,
mailem czy za posrednictwem komunikatora

internetowego,

e influencer otrzyma wynagrodzenie pieniezne czy
niepieniezne np. w postaci znizek, voucheroéw,
zyskow z publikacji kodéw znizkowych czy innych

bonusow,

e reklamodawca ma wptyw na tre$é¢ publikowanego
przez influencera materiatu, a influencer wyraza

wytacznie swoje opinie o produkcie czy ustudze,

e wspbétpraca ma charakter dtugotrwaty czy

jednorazowy.

AUTOPROMOCIJA

Autopromocja polega na reklamie marki wtasne;j.

Dotyczy to takze Twoich produktéw lub ustug.

Ma miejsce wtedy, gdy uzytkownik prowadzi swoja
dziatalno$¢ gospodarczg lub posiada udziaty
w przedsiebiorstwie zajmujagcym sie np. produkcja
wyrobéw medycznych lub $wiadczeniem ustug np.
medycyny estetycznej i reklamuje taka dziatalnos¢ na

swoich kanatach w mediach spotecznosciowych.

Taka forma reklamy réwniez wymaga oznaczenia
Zz uwagi na to, ze promocja wtasnej marki, wtasnych
produktéw czy ustug nalezy do komercyjnej sfery

Twojej dziatalnosci.



KARY

NOWY WYMIAR KAR

Nowa ustawa o wyrobach medycznych zastgpita
przepisy karne karami administracyjnymi. Dziatanie
to ma pozwoli¢ na efektywniejszy nadzér
sprawowany przez Prezesa Urzedu oraz skrécenie

postepowan w sprawie naktadania kar.

Do postepowania w zakresie naktadania kar
pienieznych  bedzie stosowaé sie regulacje
Kodeksie

przewidziane w Postepowania

Administracyjnego.

Wobec tego Prezes Urzedu przy naktadaniu kary
bedzie bra¢ pod uwage okolicznosci takie jak:

e wage i okolicznosci naruszenia  prawa,
w szczegdlnosci potrzebe ochrony zycia lub
zdrowia, ochrony mienia w znacznych
rozmiarach lub ochrony waznego interesu
publicznego lub wyjatkowo waznego interesu
strony oraz czas trwania tego naruszenia;

o czestotliwos¢ niedopetniania w przesztosci
obowigzku albo naruszania zakazu tego samego
rodzaju co niedopetnienie obowigzku albo
naruszenie zakazu, w nastepstwie ktérego ma
by¢ natozona kara,

e uprzednie ukaranie za to samo zachowanie,

e stopien przyczynienia sie strony, na ktérg jest
naktadana kara pieniezna, do powstania

naruszenia prawa;

o dziatania podjete przez strone dobrowolnie w celu
unikniecia skutkéw naruszenia prawa;

* wysokos¢ korzysci, ktorag strona osiggneta, lub straty,
ktorej unikneta;

o w przypadku osoby fizycznej - warunki osobiste
strony, na ktérg administracyjna kara pieniezna jest

naktadana.

ZASADY

Jednoczesnie ustawodawca przewidziat, ze kary za
naruszenia dotyczace wyrobow medycznych nie moga
przekroczyé:

¢ 10% maksymalnego wymiaru kary za dany czyn,
jesli naruszenie nie mogto powodowacé zagrozenia
zycia lub zdrowia uzytkownikow lub pacjentow,

* 50% maksymalnego wymiaru kary za dany czyn,
jesli kara pieniezna ma zosta¢ natozona na tej samej
podstawie, w zwigzku z ponownym niewypetnieniem
obowiazkéw, a naruszenie nie mogto powodowacd
zagrozenia zycia lub zdrowia uzytkownikéw lub

pacjentéw.

Termin jaki przewidziano na uiszczenie kary pienieznej,

to 14 dni od dnia w ktérym decyzja stata sie ostateczna.
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CO CI GROZI?

Co do samej wysokosci kar, nalezy wskazaé, ze przewidziano je na dos¢ wysokim poziomie. Same
kary za naruszenia przepiséw dotyczacych reklamy wyrobéw medycznych s3 bardzo

restrykcyjne:

e karado 2 000 000 zt za prowadzenie reklamy sprzecznie z rozporzadzeniem,
e kara do 50 000 zt za nieprzechowywanie i nieudostepnianie reklam, informacji lub

materiatéw Prezesowi Urzedu.

Dodatkowo trzeba miec¢ na uwadze tez mozliwos$¢ natozenia kar przez Prezesa UOKIiK w zakresie

reklamy naruszajgcej konkurencje oraz stanowigcej nieuczciwg praktyke rynkowa.

W tym przypadku trzeba pamietaé¢ o tym, ze dochodzi¢ moze tutaj obowigzek naprawienia

szkody na zasadach ogodlnych nie tylko wobec samych konsumentéw, ale tez wobec

konkurencji.




Nowe zasady reklamy
wyrobow medycznych
- zapis szkolenia
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NAGRANIE DOSTEPNE TEZ POD ADRESEM:

IPSOLEGAL.PL/MDR-HELP-POINT



NA CO ZWROCIC UWAGE PRZED o
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PUBLIKACJA REKLAMY?

jest sformutowana w sposéb zrozumiaty

nie wprowadza w btad

zawiera informacje dotyczace ryzyka zwigzanego ze
stosowaniem wyrobu

nie wykorzystuje wizerunku osdéb wykonujgcych zawody
medyczne lub podajace sie za takie osoby

nie zawiera bezposredniego wezwania dzieci do
kupowania reklamowanych wyrobow lub ustug

nie sugeruje, ze wyrob ma inne zastosowanie niz to, ktére
przewidziat producent

reklamowany wyréb nie jest przeznaczony dla
profesjonalistow

zawiera informacje o nazwie Ilub nazwie handlowej
wyrobu, przewidzianym zastosowaniu wyrobu i innych
wymaganiach, ktére zostang okreslone w rozporzadzeniu

zostata zatwierdzona przez podmiot zlecajgcy reklame
(dotyczy agencji reklamowych)

zawiera odpowiednie ostrzezenia (zgodnie z rozporzadzeniem)
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Btazej Wagiel - radca prawny zarzadzajacy
kancelarig IPSO Legal.

Zapewnia wsparcie klientéw, pomagajac im poruszaé
sie po materii zwigzanej z prawem medycznym
i farmaceutycznym, negocjacjach uméw, compliance i
strategicznych  decyzjach  biznesowych przed

ktérymi stajg na co dzien.

W ramach naszej ustugi zgodnosci reklamy branzy
medycznej i beauty z nowymi regulacjami reklamy
wyroboéw medycznych wspieramy lekarzy,

kosmetologdw, kliniki w zakresie:

e analizy zgodnosci z prawem w zakresie reklamy
produktéw medycznych i leczniczych,

o weryfikacji publikacji dotyczacych reklamy
produktéw medycznych i leczniczych na stronach
internetowych i profilach w mediach
spotecznosciowych oraz w projektach
telemedycznych,

e ocenie planowanych kampanii marketingowych
i artykutéw sponsorowanych,

e konsultacjach  dotyczacych reklamy  wyrobow
medycznych, produktéw leczniczych i suplementéow
diety,

e przeprowadzaniu audytow zgodnosci stron
internetowych, ulotek, ofert oraz profili w mediach
spotecznosciowych dotyczacych reklamy wyrobéw

medycznych produktéw leczniczych.

KANCELARIA JEST PARTNEREM:

® ol @ Klaster ..
o % LifeScience !: MedSilesia |
Krakow
° "
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ELEMEN:I-Y REKLAMY == 1PS0Legal
WYROBOW MEDYCZNYCH

OBOWIAZKOWE ELEMENTY REKLAMY (MUSZA ZNALEZC SIE W REKLAMIE)

okreslenie podmiotu prowadzacego reklame, nazwa producenta, nazwa upowaznionego przedstawiciela (jesli dotyczy), oraz
ostrzezenie (tresé ponizej)

TRESC OSTRZEZENIA

» 10 jest wyréb medyczny. Uzywaj go zgodnie z instrukcjg uzywania lub etykieta.” - jesli reklama dotyczy wyrobu medycznego.

"Dla bezpieczenstwa uzywaj zgodnie z instrukcjg uzywania lub etykieta." - jesli reklama dotyczy produktu niemajgcego
przewidzianego zastosowania medycznego lub wyposazenia wyrobu medycznego.

REKLAMA AUDIOWIZUALNA - WYMOGI DOTYCZACE PUBLIKACJI OSTRZEZENIA

Tresc ostrzeZenia powinna byé umieszczona:w dolnej czgsci reklamy, na ptaszczyznie stanowigcej nie mniej niz 15%
powierzchni, tekst ma wyrézniaé sie od tta ptaszczyzny, i:

. ma by¢ widoczny,

. czytelny,

- nieruchomy,

- umieszczony poziomo.

WYMAGANIA DOTYCZACE LITER: Odlegtosé liter od dolnej i gérnej krawedzi tta ptaszczyzny reklamy nie moze by¢é wigksza niz1/2
wysokosci liter, a odlegto$¢ miedzy wierszami napisu nie moze byé wieksza niz wysokosgé liter.

WYMOGI DOTYCZACE ODCZYTYWANIA: w jezyku polskim, wyraznie.

CZAS TRWANIA OSTRZEZENIA NIE MOZE BYC KROTSZY NIZ 4 SEKUNDY

REKLAMA WIZUALNA - WYMOGI DOTYCZACE PUBLIKACJI OSTRZEZENIA

Tresé ostrzeZzenia powinna byé umieszczona: w dolnej czesci reklamy, na ptaszczyZnie stanowigcej nie mniej niz 10% jej
powierzchni, tekst ma wyrézniaé sie od tta ptaszczyzny, i:

- ma by¢ widoczny,

. czytelny,

- nhieruchomy,

- umieszczony poziomo.

W przypadku reklamy kierowanej do publicznej wiadomosci w formie wizualnej obejmujgcej wigcej niz jedna stroneg, umieszcza sig na
pierwszej stronie.

WYMAGANIA DOTYCZACE LITER: Odlegtosé liter od dolnej i gérnej krawedzi tta ptaszczyzny reklamy nie moze by¢ wigksza niz1/2
wysokosci liter, a odlegtosé miedzy wierszami napisu nie moze byé wieksza niz wysokosc liter.

WYMOGI DOTYCZACE ODCZYTYWANIA: w jezyku polskim, wyraznie.

CZAS TRWANIA OSTRZEZENIA NIE MOZE BYC KROTSZY NIZ 4 SEKUNDY

BWAGIEL@IPSOLEGAL.PL
+48 509 163 107
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PREZENTOWANIE WYROBOW PODCZAS TARGOW, WYSTAW ETC. oraz WSPOLPRACA Z INFLUENCERAMI

W reklamie wyrobu wskazuje sie, ze dany przekaz ma charakter reklamowy, jezeli ta informacja nie wynika bezposrednio i
jednoznacznie z tego przekazu.

REKLAMA W MIEJSCACH SZCZEGOLNYCH

Reklama w aptekach, punktach aptecznych oraz placéwkach obrotu pozaaptecznego nie moze ograniczaé powierzchni
przeznaczonej dla oséb korzystajgcych z ich ustug i musi byé umieszczona w sposéb uporzadkowany w statych i wydzielonych
miejscach.

Reklama w zaktadach leczniczych podmiotéw leczniczych, miejscach wykonywania praktyki lekarskiej, przez pielegniarke, przez
potozna, fizjoterapeutycznej oraz w punktach felczerskich, moze by¢é rozmieszczana wytgcznie w poczekalniach dla pacjentéw.
Reklama w tych miejscach nie moze by¢ udostepniana z zastosowaniem form dzwiekowych lub audiowizualnych.

TERMINY

REKLAMA WYROBOW, KTOREJ ROZPOWSZECHNIANIE ROZPOCZETO PRZED DNIEM WEJSCIA W
ZYCIE ROZPORZADZENIE W SPRAWIE REKLAMY WYROBOW MEDYCZNYCH, NIESPELNIAJACA
WYMOGOW W NIM OKRESLONYCH, MOZE BYC ROZPOWSZECHNIANIA NIE DLUZEJ NIZ DO DNIA 30
CZERWCA 2023 R.

BWAGIEL@IPSOLEGAL.PL
+48 509 163 107



Masz watpliwosci w zakresie
nowych regulacji dotyczacych
reklamy?

Skontaktuj sie ze mna

Btazej Wagiel

radca prawny
bwagiel@ipsolegal.pl
+48 509 163 107
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