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W czwartek 28 lipca na stronie Rzadowego Centrum
Legislacji pojawit sie projekt rozporzadzenia w sprawie

reklamy wyrobow medycznych.

Tresc rozporzadzenia jest istotna dla przedstawicieli branzy,
bo juz od 1 stycznia 2023 roku do reklamy wyrobow
medycznych znajdg zastosowanie przepisy nowej ustawy

0 Wyrobach medycznych.

W dzisiejszym wpisie przyjrzyjmy sie zatem propozycjom

resortu zdrowia!



PRECY ZY JNE INFORMACJE

Weditug projektu, w reklamie wyrobu medycznego powinny

znalez¢ sie informacje o:

« przeciwwskazaniach do uzywania wyrobu,

 prawdopodobnym ryzyku zwigzanym z uzywaniem wyrobu
zgodnie z jego przewidzianym zastosowaniem,

« producencie | upowaznionym przedstawicielu

(jesli zostat wyznaczony).
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DODATKOWE OSTRZEZENIE

Projekt zaktada rowniez, ze w reklamie wyrobu medycznego
powinny znalezc¢ sie ostrzezenia, ktorych tres¢ bedzie zaleze¢ od
tego czy w przypadku danego wyrobu zidentyfikowano

przeciwwskazania:

- jesli wyrob nie ma przeciwwskazan,

- Jesli wyrob ma przeciwwskazania.
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Wedtug projektu zamieszczenie w reklamie

tresci ostrzezen nie wystarczy. Ostrzezenia

| bedg musiaty spetniac odpowiednie wymogi.

reklama wizualna:
. treS¢ ostrzezenia ma by¢é umieszczana
w dolnej czesci reklamy, na nie mniej niz

10 % powierzchni,

reklama audiowizualna: . jesli reklama wizualna bedzie obejmowacé

* e » L wiecej niz jedng stroneg, oswiadczenie ma
. treS¢ ostrzezenia ma byé umieszczana

W dolnej czesci reklamy, na nie mniej niz by¢ umieszczone na pierwszej stronie.
20 % powierzchni,

« W taki sposdb, by tekst wyrdzniat sie od tta,
byt widoczny czytelny, nieruchomy, E
umieszczony poziomo,

. treS¢ ma by¢é odczytywana w sposéb

wyrazny w jezyku polskim, reklama dzwigkowa:
. ma ukazywaé sie na ekranie nie krécej niz - tresC ostrzezenia ma byc¢ odczytywana
8 sekund. W SposOb wyrazny W jezyku polskim,

« czas trwania przekazu ma trwac nie krécej

niz 8 sekund.
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KORZYSCI MATERIALNE

W przypadku reklamy polegajgcej na:

projekt przewiduje, ze W reklamie bedzie trzeba wskazac¢ (w formie
graficznej lub dzwiekowej) wszystkie otrzymane korzysci materialne

| niematerialne od podmiotu prowadzgcego reklame.
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WYMOGI W APTECE...
INIE TYLKO

Jesli chodzi o reklame wyrobéw medycznych w aptekach, to

projekt rozporzgdzenia wskazuje nastepujgce wymogi:

« reklama nie moze ograniczaé powierzchni ekspedycyjnej
przeznaczonej dla klientow apteki,

« reklama musi by¢ rozmieszczona W statych i wydzielonych
miejscach,

« reklama NIE moze by¢ wyrazona w formie dzwiekowej lub

audiowizualne).

+ + @prawomedyczne_by_ipso




Masz pytania ?

NAPISZ:
office@ipsolegal.pl

ZADZWON:
+148 509163107

@prawomedyczne_by_ipso



