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DANE DOTYCZACE WYROBU

Dane dotyczace wyrobu przekazuje sie W przekazie reklamowym
zgodnie z informacjami zawartymi W instrukcji uzywania wyrobu
lub etykiecie reklamowanego wyrobu | przedstawia sie je

w formie:

1.audiowizualnej i wizualnej w sposob widoczny i czytelny,

2.dzwiekowe] w sposob wyrazny.



ELEMENTY REKLAMY

Reklammna powinna zawieraC okreslenie  podmiotu
prowadzgcego reklame, nazwe producenta i upowaznionego
przedstawiciela, jezeli zostat wyznaczony oraz ostrzezenie

0 hastepujgcej tresci:

wW przypadku reklamy produktu niemajgcego
przewidzianego zastosowania medycznego, reklama musi

zawierac ostrzezenie o tresci:



f/ . REKLAMA AUDIOWIZUALNA
y - OSTRZEZENIE

W przypadku reklamy w formie audiowizualne] ostrzezenie

powinno by¢ umieszczone W dolne] czesci reklamy, na
ptaszczyznie stanowigce] nie mniej niz 15% jej powierzchni,
w taki sposdob, aby tekst wyroézniat sie od tta ptaszczyzny, byt

widoczny, czytelny, nieruchomy, umieszczony poziomo.

Odlegtosé liter od dolnej | goérnej krawedzi tta ptaszczyzny
reklamy nie moze by¢ wieksza niz 1/2 wysokosci liter,
a odlegtos¢ miedzy wierszami napisu nie moze by¢ wieksza niz
WYSokosS¢ liter.

Ostrzezenie powinno by¢ odczytywane wyraznie w jezyku
polskim, a czas trwania tego ostrzezenia nie moze byc krotszy

niz 4 sekundy.



REKLAMA DZWIEKOWA
- OSTRZEZENIE

W przypadku reklamy w formie dzwiekowej] ostrzezenie
powinno by¢ odczytywane w sSposob wyrazny w jezyku
polskim, a czas trwania tego ostrzezenia nie moze by¢ krotszy

niz 4 sekundy.



REKLAMA WIZUALNA
- OSTRZEZENIE

W przypadku reklam w formie wizualnej tres¢ ostrzezenia

powinna by¢ umieszczona W dolnej czesci reklamy na

ptaszczyznie stanowigcej nie mniegj niz 10% jej powierzchni.

Tekst ostrzezenia powinien wyrozniac sie od tta ptaszczyzny,

by¢ widoczny, czytelny, nieruchomy | poziomy.

Odlegtos¢ liter od dolne] | gérnej krawedzi tta ptaszczyzny
reklamy nie moze by¢ wieksza niz 1/2 wysokosci liter, a
odlegtoS¢ miedzy wierszami napisu nie moze by¢ wieksza niz

wYysokose¢ liter.

Jesli reklama wizualna zajmuje wiecej niz jedng strone,

ostrzezenie umieszcza sie na pierwszej stronie.




INFLUENCE MARKETING
W przypatRi ARV YN I&&%Q%J

na kierowaniu do publicznej mado\%y
uzytkownikow wyrobow, jesli otrzymujg z tego tytutu korzysm
reklama powinna by¢ W sposob jednoznaczny i zrozumiaty

ozhaczona jako reklama wyrobu medycznego.

Jesli chodzi o sponsorowanie targéow, konferencji czy zjazdow

oraz prezentowania wyrobow podczas tych wydarzen
rozporzadzenie naktada obowigzek wskazania charakteru
reklamowego, gdy informacja ta nie wynika bezposrednio i
jednoznacznie z przekazu. Innymi stowy, jesli reklama jest
zamieszczona W taki sposdb, ze konsument moze nie
zauwazyc, ze jest to reklama wyrobu medycznego, nalezy

jasno zaznaczyc¢, ze dany przekaz ma charakter reklamowy.



REKLAMA W MIEJSCACH
SZCZEGOLNYCH

Reklama w aptekach, punktach aptecznych oraz placowkach
obrotu pozaaptecznego nie mMoze ograniczac powierzchni
przeznaczonej dla osob korzystajgcych z ich ustug i musi byc
umieszczona W sposob uporzadkowany w  statych

| wydzielonych miejscach.

Reklama w zaktadach leczniczych podmiotéw leczniczych,
miejscach wykonywania praktyki lekarskiej, przez pielegniarke,
przez potozng, fizjoterapeutycznej oraz w punktach
felczerskich, moze byc rozmieszczana wytgcznie

w poczekalniach dla pacjentow.

Reklama w tych miejscach nie moze
byé udostepniana z zastosowaniem

form dzwiekowych lub
audiowizualnych.




30 CZERWCA 2023

reklamna wyrobow, ktérej rozpowszechnianie rozpoczeto przed
dniem wejscia W 2zycie rozporzadzenia, hiespetniajgca
wymogow W nim okreslonych, moze byc¢ rozpowszechniania

nie diuzej niz do dnia 30 czerwca 2023 .

Rozporzgdzenie wchodzi w zycie po

upftywie 14 dni od dnia ogtoszenia.




Chcesz wieqaziec wiecej?
Obserwuj nasz profil!

NAPISZ:
office@ipsolegal.pl

ZADZWON:
+48 509163 107

@prawomedyczne_by_ipso



